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Justificación Variacion Medios Lideres 
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La  variación entre el real cumplido y el presupuesto aprobado para medios lideres se 

debió a lo siguiente: 

• Para la emisora Candela, la diferencia en la cantidad de remotos programados 

para este mes era de 2 y se emitieron 5, los 3 adicionales fueron las 

reprogramaciones del mes de Agosto. 

• En La Kalle, los 2 remotos que salieron son las reprogramaciones del mes de 

Agosto. 

• En Blu Radio se bonificaron 2 cuñas adicionales. 

• En Sintonizar Medios, debido a la redistribución y disponibilidad del medio fueron 

modificadas las cantidades de las salidas manteniendo las cantidades totales del 

contrato. 

• En Olímpica Stereo, se emitieron 2 remotos que fueron reprogramados desde el 

mes de Agosto. 

• Para Caracol Radio, debido a la redistribución y disponibilidad del medio fueron 

modificadas las cantidades de las salidas manteniendo las cantidades totales del 

contrato. 

 



Justificación Variacion Medios Aliados 
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La  variación entre el real cumplido y el presupuesto aprobado para medios 

medianos se debió a lo siguiente: 

• Las siguientes emisoras realizaron el cubrimiento de las actividades programadas 

por Transmilenio relacionadas a la entrega masiva de tapabocas en alianza con el 

centro comercial Gran San: Sia Radio, Radio Santa Fe, Magazin Todelar, Radio 

Autentica, Enlace Bogotá y Troya Noticias. 

 



Justificación Variacion - Medios Comunitarios 
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La  variación entre el real cumplido y el presupuesto aprobado para medios 

comunitarios se debió a lo siguiente 

• En la emisora Bogotá Nocturna, se emitieron 12 cuñas bonificadas 

adicionales. 

• Por solicitud de Transmilenio se incluyo la emisora Suba Alternativa. 



Metricas 

• Contexto 

• Definiciones 

• Análisis General de la campaña 

• Análisis medios Lideres 

• Análisis Medios Medianos 

• Análisis Medios Comunitarios 



Contexto 

Para la realización del análisis de efectividad de 

la campaña de radio «AutoCuidado COVID-19», 

se utilizo el Estudio Continuo de Audiencias de 

Radio (ECAR), a través de la herramienta 

TomMicro. Este estudio mide las emisoras 

lideres y la mayoría de las emisoras medianas. 

Con respecto al monitoreo de la salida de las 

pautas de la campaña se empleo el reporte de 

inversión de medios IWKS – IBOPE. Cabe 

aclarar que esta herramienta no reporta la 

totalidad de las salidas ni hace seguimiento del 

total de emisoras. 
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Definiciones 

Inserción: Se refiere a cada una de las veces que aparecemos durante una 

campaña en un medio. En el caso de radio la inserción se conoce como «cuña». 

 

Impactos: Es el numero de veces que las inserciones llegaron a la población 

objetivo. 

 

Alcance: Es el numero de individuos únicos a los que llega la inserción. 

 

Frecuencia:  Es el numero de veces que llega la inserción a un mismo individuo. 

 

Alcance Máximo: Es el numero máximo de individuos únicos a los que puede 

llegar la inserción. 
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Análisis general de la Campaña - Agosto 

INSERCIONES 

3.090 

IMPACTOS 197.576.900 

ALCANCE 

4.464.500 

FRECUENCIA 

62.6 
ALCANCE TOTAL 

DE LA CAMPAÑA 

99.6% 

8 



Análisis general Medios Lideres 

Emisoras que generaron más 

Impactos 

Emisoras con más 

Alcance 

Emisoras con más 

Frecuencia 
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Emisora Impactos

Oxigeno 24.292,900    

El Sol 20.377,900    

La Kalle 19.667,400    

Olimpica 18.451,800    

Radio UNO 13.446,300    

Emisora Alcance

Olimpica 768,400       

Caracol Radio 713,100       

La Kalle 574,900       

Oxigeno 523,200       

Blu Radio 510,400       

Emisora Frecuencia

Besame 86,67

RCN Radio 57,44

La Cariñosa 55,17

Oxigeno 46,43

El Sol 44,78



Análisis general Medios Medianos 

Emisoras que generaron 

más Impactos 

Emisoras con más 

Alcance 

Emisoras con más 

Frecuencia 
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Emisora  Impactos

Santa Fe 7.599,800   

Radio Santa Fe 2.931,400   

Radio Autentica 496,800       

Radio Red 265,100       

Colmundo 150,700       

Emisora  Alcance

Santa Fe 76,400         

Radio Santa Fe 28,200         

Minuto de Dios 16,900         

Radio Autentica 6,900            

Radio Red 6,200            

Emisora  Frecuencia

Radio Santa Fe 104

Santa Fe 99,5

Radio Autentica 71,9

Radio Red 43

Colmundo 40,26



Análisis general Medios Comunitarios 

Al no contar con una forma de medir el alcance 

y la fluencia de los medios comunitarios, a 

continuación se presentan los programas 

radiales en los que fue emitida la pauta de la 

campaña. 
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AL DIA NOTICIAS 
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SANTA FE AL DIA 
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ENLACE BOGOTA 
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LA MERIENDA RADIO 

“La Merienda Radio” es un espacio radial 

dedicado a transmitir lo mejor de  Bogotá 

y Cundinamarca, se emite de lunes a 

viernes entre las 10:30 am y las 11:00 

am, por la Emisora Mariana, frecuencia 

1400AM y por la plataforma digital 

www.emisoramariana.org  
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http://www.emisoramariana.org/
http://www.emisoramariana.org/
http://www.emisoramariana.org/
http://www.emisoramariana.org/
http://www.emisoramariana.org/


LA MOVIDA 

• La Movida de Manuel Salazar es un Noticiero local  que se 
trasmite por radio a través de la  Emisora  Minuto de Dios (107.9 
FM) de   Lunes a   Viernes de 12.00 del Medio día  a 12:30 PM. 
 
• Este Noticiero se caracteriza por tratar temas exclusivos de la 
Capital de la República, desde los aspectos públicos hasta los 
problemas que denuncia la comunidad. Este espacio noticioso no se 
queda en la información sino que profundiza en su problemática y 
en la repercusión de ésta en la vida de los capitalinos.  
• Es  dirigido  y  conducido  por  el periodista  MANUEL SALAZAR , 
reconocido por su amplia  trayectoria   y experticia en el periodismo  
capitalino  y  el  conocimiento  de los  temas mas importantes  de la  
ciudad. 
• La Movida  es un noticiero  con contenido ágil y ameno, ya que se 
entrelazan diferentes géneros periodísticos como la crónica, el 
reportaje y  la entrevista. 
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LA MOVIDA 

•  La Emisora Minuto de Dios se 
encuentra  en el puesto 19 entre las 
Emisoras mas importantes de Bogotá  
con una audiencia de 110.000 Oyentes , 
superando en su mayoría Emisoras 
Musicales.  

• Del total de audiencia el 76% en su 
mayoría son mujeres . 

Nos oyen , nos siguen ¡¡¡¡¡. 

@manolito salazar esta dentro del ranking de 

los 5000  usuarios colombianos mas 

influyentes en el twiter  
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TODELAR 
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RADIO A DOMICILIO 

Programa Radio a domicilio 
1490 AM. 

Cubrimiento Bogotá, Cundinamarca, 
y departamentos aledaños 

 
Programa Radio a domicilio 
Música  
Entrevistas 
Finanzas personales 
Emprendimiento 
Cultura del ahorro 
Medio ambiente 
Temas de mujeres 
Superación espiritual 
Artistas  y entretenimiento 
y…algo más  
 

Publico objetivo 
Familia 
Adultos 
Jóvenes 
Vigilantes de seguridad empresarial, 
residencial y propiedad horizontal 
Conductores de servicio público y 
particular 
Estratos 1,2,3, 
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SINTONIZAR 
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SINTONIZAR 
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TROYA NOTICIAS 
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VIA PUBLICA 
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BOGOTA AM / PM 
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NOTICIERO TODELAR 
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Dígale a Pulgarín 
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SUBA ALTERNATIVA 

27 



BOGOTÁ NOCTURNA 

28 



EKO RADIO 
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FUERA DE LA CANCHA 
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Anexos y Tablas 

• Resultados completos medios 
lideres 

• Resultados completos medios 
mediamos 



Resultados Medios Lideres 
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ECAR Noviembre/Febrero 2021 (b)

INDIVIDUOS PONDERADOS 20364876 100,00%

INDIVIDUOS FÍSICOS 20364876 100,00%

N. CASOS 20986 100,00%

Emisora Inserciones Impactos GRP Alcance OTS Alc.Max.

Vibra 63 5.782,300      28,39 389,800       14,83 389,800       

Candela 68 10.530,400    51,71 484,700       21,72 484,700       

La Kalle 116 19.667,400    96,57 574,900       34,21 574,900       

Blu Radio 37 5.993,500      29,43 510,400       11,74 510,400       

RCN Radio 176 2.933,500      14,4 51,100         57,44 51,100         

La FM 22 1.188,600      5,84 91,500         12,99 91,500         

El Sol 122 20.377,900    100,06 455,000       44,78 455,000       

Radio UNO 129 13.446,300    66,03 396,800       33,89 396,800       

Fantastica 88 3.346,900      16,43 91,800         36,46 91,800         

La Mega 88 6.379,000      31,32 294,400       21,67 294,400       

La Cariñosa 66 3.642,700      17,89 66,000         55,17 66,000         

Javeriana Stereo 56 1.329,800      6,53 70,100         18,98 70,100         

Olimpica 79 18.451,800    90,61 768,400       24,01 771,200       

Caracol Radio 110 13.270,300    65,16 713,100       18,61 713,200       

Oxigeno 324 24.292,900    119,29 523,200       46,43 523,200       

Tropicana 77 9.115,000      44,76 441,200       20,66 441,200       

Radioacktiva 25 3.141,400      15,43 488,000       6,44 522,600       

Besame 324 11.025,200    54,14 127,200       86,67 127,200       

Santa Fe 65 11.864,600    58,26 481,800       24,63 481,800       

Total 2035 185.779,400 912,25 4.320,900   43 4.337,800   

RESULTADOS



Resultados Medios Medianos 
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ECAR Noviembre/Febrero 2021 (b)

INDIVIDUOS PONDERADOS 20364876 100,00%

INDIVIDUOS FÍSICOS 20364876 100,00%

N. CASOS 20986 100,00%

Emisora  Inserciones Impactos GRP Alcance Frecuencia Alc.Max.

Todelar 124 144,600       0,71 4,600            31,12 4,600            

Radio Cordillera 150 42,800         0,21 2,400            18 2,400            

Radio Red 43 265,100       1,3 6,200            43 6,200            

Colmundo 61 150,700       0,74 3,700            40,26 3,700            

Emisora Mariana 85 18,200         0,09 3,100            5,79 3,200            

Minuto de Dios 10 148,000       0,73 16,900         8,78 16,900         

Radio Autentica 373 496,800       2,44 6,900            71,9 6,900            

Radio Santa Fe 104 2.931,400   14,39 28,200         104 28,200         

Santa Fe 105 7.599,800   37,32 76,400         99,5 76,400         

Total 1055 11.797,500 57,93 143,600       82,14 143,600       

RESULTADOS


